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Editorial

El envase del manana ya esta aqui

¢ Qué importa mas, el continente o el contenido? Eterna pregunta, dificil respuesta, y
mas hoy en dia con todos los avances que se estan consiguiendo en el envasado. El
70% de las decisiones de compra se toman en el punto de venta y el tiempo medio
de decision es de 5 segundos. Si el envoltorio no nos convence, dificilmente adquiri-
remos el alimento, luego aunque el habito no hace al monje, es el habito el que nos
entra por los ojos y determina que elijamos el producto; por tanto terminamos com-
prando como comiendo, con la vista.

La industria por ello persigue el envase perfecto, que sea atractivo, ligero, biodegra-
dable, que contenga, proteja, conserve, informe, reclame y venda el producto. Esto
es, un envase multifuncion, inteligente y proactivo, como queremos que sea todo hoy
en dia.

Pero en esta carrera por el envase Ultimo modelo, algunos envoltorios esconden sus-
tancias que nos perjudican. Nueva York y otras 100 ciudades norteamericanas han
declarado la guerra a esa especie de corcho ligero de las bandejas de los supermer-
cados, vasos y platos de comida rapida tan extendidos alli, porque contienen polies-
tireno. La ciudad no puede asumir su reciclaje y constituyen un peligro para el medio
ambiente, sobre todo para los animales marinos que los ingieren al confundirlos con
comida, amén de las compuestos quimicos que pueden migrar a los alimentos de
dicho material, algo que todavia no esta estudiado a largo plazo. En Espafia, sin em-
bargo, no nos llevamos mal con este material porque apenas se usa en la alimentacion,
su presencia la encontramos principalmente en el embalaje.

El envase es para la industria objetivo prioritario. Se persigue que interactte con el
alimento que cobija de forma tan simbiotica, que del envase dependa tomar el con-
tenido en unas condiciones u otras. Hay envoltorios que lo calientan, que mezclan
sus ingredientes, otros alargan su vida o le incorporan sustancias beneficiosas en el
momento del consumo. .. en definitiva, estamos en plena carrera hacia el envase in-
teligente y lo que se va vislumbrando es que interior y exterior ya no pueden vivir el
uno sin el otro, estan condenados a entenderse.

En este nUmero ofrecemos un especial en el que analizamos lo Ultimo en envasado,
el lado oscuro de algunas sustancias utilizadas y hacia donde se dirige la ciencia en
conservacion. La industria en este sector, como en otros, va por delante de la de-
manda de los consumidores. Probablemente, el envase del mafiana ya esté aqui.
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m Consum congela el sueldo de
directivos y sube un 1% el del
personal operativo.

Mas de 10.000 trabajadores se beneficiaran del incremento sa-
larial este afio. Consum también fomenta la conciliacion familiar
con medidas como la jornada continua para el 100% de tra-
bajadores de supermercados y centrales, los permisos retribui-
dos de 23 dias de lactancia o las cuatro semanas de paternidad,
entre otras acciones (www.lasprovincias.es) .

La planta de Logistica Alimentaria en
"7’ S Gal'i:::ia vuelve as:nroducir leche.
Logistica Alimentaria empieza a operar en la antigua factorfa de
Pascual tras casi dos afios de pardn. Situada en la localidad Iu-
cense de Outeiro de Rei, el nuevo operador l&cteo recogera le-
che a unos 220 ganaderos gallegos mediante una amplia red
de trece rutas que atraviesan toda Galicia. A mayores, también
comprard el producto a cinco cooperativas con el objetivo de
alcanzar una produccion de 120 millones de litros al afio (asc).

E.LECLERC E.Leclerc, premiada por su calidad y
seguridad alimentaria.

Hipermercados E.Leclerc ha sido premiado por la consultoria
Adesa por su compromiso con la calidad y la seguridad alimen-
taria. El premio supone un reconocimiento al trabajo llevado a
cabo por E.Leclerc, que cuenta con un amplio equipo de pro-
fesionales, tanto en el departamento de calidad de la central en
Espafia como en cada una de sus tiendas (GRANCONSUMO.TV).

) The Electrolux Group. Grupo Electrolux ofrecc-.:‘ un
Programa de Apoyo a Familiares

junto a Right Management.
Electrolux, en el desarrollo de su politica de Responsabilidad
Social Corporativa, ha organizado un Programa de Apoyo a
Familiares de sus empleados para su proceso de busqueda de
empleo y desarrollo profesional (Europa Press).

Pescanova gana 1.654 millones en
@M 2014 pese a las dificultades vividas.
Pescanova logré un beneficio neto atribuido de 1.654 millones
de euros entre enero y noviembre de 2014, frente a los 'nG-
meros rojos' de 715 millones de euros registrados en el ejercicio
completo de 2013, segun ha informado la compafifa a la
Comision Nacional del Mercado de Valores (CNMV). La cifra de
ventas de los once primeros meses de 2014 se situd en 901
millones de euros y supera los 1.000 millones teniendo en
cuenta el conjunto del afio, similar a la obtenida en 2013
(EFE|MADRID) .

m‘" La Fundacién Coviran premiada por
O la mejor practica preventiva.

Asepeyo reconoce las mejores practicas preventivas en las em-
presas por tercer afio consecutivo y en esta edicion, el premio
ha recaido en la Fundacién Coviran por su labor en el fomento
de la investigacion, educacion y formacion en la prevencion, tan-
to a los socios como a los miembros de las cooperativas

(www.revistaarallcom) .
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