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EDITORIAL

INNOVAR PARA MEJORAR LA

CONSERVACION

Mejorar la conservacion de sus
productos es uno de los retos
recurrentes para la industria
agroalimentaria. Alargar la vida Util de
los alimentos y bebidas y apostar por
la Economia Circular aprovechando
los subproductos para lograr envases
mas sostenibles conlleva reducir el
desperdicio alimentario, que como
sabemos se ha situado en el centro
de la agenda de la sociedad en los
ultimos anos.

En las siguientes paginas
presentamos ejemplos en esta linea,
como el que estan desarrollando en
ITENE mediante el uso de procesos
biotecnoldgicos, en concreto, de

la fermentacion microbiana, para
obtener 4cidos organicos a partir de
residuos de las naranjas, las pinas y
el arroz, que pueden emplearse para
producir plasticos biodegradables.
También podremos conocer mas
sobre un desarrollo de la Universidad
de Burgos que aumenta la vida Uil
de los alimentos carnicos hasta un
50 %, gracias a un polimero que
forma parte del propio envasado.
Les invito a leer los articulos de

nuestro Especial Conservacion para
profundizar en estos temas.

Para llegar a estos avances es
imprescindible apostar por la
innovacion, que también es
protagonista de la entrevista incluida
en este numero. En esta ocasion
contamos con José Baydn, consejero
delegado de ENISA, el instrumento
publico de referencia en el dmbito
de las start-ups, el emprendimiento
innovador vy las pymes.

Bayon detalla los diferentes
instrumentos que impulsa ENISA,
y también nos habla sobre la marca
Spain Up Nation, que “quiere
contribuir al posicionamiento de
Espafa como pais adecuado para
invertir, emprender vy trabajar.

El Gobierno pretende con estas
medidas fomentar y atraer tanto el
talento como la inversién”.

FERNANDO MARTINEZ
Director General de Revista Alimentaria
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DISTRIBUCION Y LOGISTICA  COMITE EDITORIAL

SOSTENIBILIDAD: LA DIFICULTAD DE SER RELEVANTE EN
MEDIO DE LA CRISIS DEL COSTE DE LA VIDA

Aunque el precio ha tomado un protagonismo muy acentuado, siguen apareciendo
nuevos productos e iniciativas vinculados con el respeto al medio ambiente

Miguel Flavian

Fundador de GM&Co y presidente del grupo de trabajo sobre el Canal Retail de Food for Life-Spain

Aligual que el resto de paises
occidentales, los consumidores
britanicos estan pasando por la
llamada crisis del coste de lavida: la
postpandemia, los problemas en las
cadenas de suministroy lainvasién

de Ucrania han impulsado la inflaciéon

de los productos que compran,

de la energiay combustibles,y a
consecuencia de la subida de los
tipos de interés por parte de los
bancos centrales, también ha subido
lo que pagan por las hipotecas
contratadas.

Ademas en este pais confluyen

dos factores que nosedanenel
resto de paises: nos encontramos
practicamente en pleno empleo,

por lo que las familias no tienen
demasiadas oportunidades de coger
mas trabajos para ganar mas dinero;
y el Brexit, el cambio a peor de las
relaciones con su principal socio
comercial, el bloque europeo, ha
puesto las cosas mas dificiles, en
unos momentos complicados para
todos.

“En el Reino

Unido se aplica un
impuesto por poner
plastico virgen en el
mercado”
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Todo esto esta teniendo

un impacto significativo en

sus compras de productos
alimentarios. Estdn cambiando de
tienda (prefiriendo los discounters
a los supermercados tradicionales),
estan cambiando lo que compran
(mas marca de distribuidor y
menos de fabricante), y estan
comprando menos.

Y, en este entorno, ;como queda
la demanda de productos con un
menor impacto medioambiental?
Como hemos comentado con
anterioridad, en los ultimos

afos los consumidores han ido
desarrollando una serie de valores
relacionados con el respeto al
medio ambientey a la sociedad,

y favorecen a las empresas que
fabrican sus alimentos que estan
alineados con estos valores. Estas
demandas se pueden manifestar
por la preferencia de productos
locales, de comercio justo, de
productos a granel para utilizar
menos envases, o de productos
ecoldgicos. Sin embargo, en estos
momentos, el precio toma un
protagonismo muy acentuado,

y los otros beneficios pierden
importancia ala hora de tomar
decisiones de compra.

Pero siguen alli, y a pesar de
tener menos importancia, vemos
como todavia siguen apareciendo
nuevos productos con promesas
relacionadas con estos valores,

y los supermercados siguen

Miguel Flavian.

lanzando iniciativas que se
vinculan con el respeto al medio
ambientey a la sociedad.

También nos encontramos

con el entorno normativoy

de regulaciones, que sigue
impulsando a las empresas
hacia reducir su impacto
medioambiental. En el Reino
Unido, como en otros paises, se
aplica un impuesto por poner
plastico virgen en el mercado.

El gobierno esta estudiando
obligar alas empresas a elaborar
informes anuales que traten de lo
saludables que son los productos
que venden, del impacto
medioambiental de sus acciones,
y de las iniciativas que estan
llevando a cabo para alcanzar
ciertos objetivos.

Tesco, el principal supermercado

del pais, lleva anos publicando
una extensa memoria sobre

eypasa



el desperdicio alimentario.
Realizaron un andlisis exhaustivo
hace unos anos, y ahora explican
los resultados de sus distintas
acciones. El gobierno britanico
también esta impulsando la
investigaciony el desarrollo de
practicas agricolas y ganaderas
gue emitan menos gases con
efecto invernadero, con el objetivo
de reducir el impacto de estas
actividades en el cambio climatico.
Y si no es la presion de las nuevas
leyes, los propios accionistas de
las empresas también ejercen esta
presion, como le paso a Tesco,
cuando un grupo de accionistas
activistas consiguieron convencer
aotros inversores para obligar

a Tesco a comprometerse

a aumentar las ventas de

los productos considerados
saludables.

Durante el afio 2022 el niimero
de productos alimentarios

que se lanzaban con promesas
relacionadas con el medio
ambiente crecio respecto al 21,
alcanzando un 16 % de todos

los lanzamientos de alimentos, y
un 21 % de los de bebidas. Han
aumentado los productos que
dicen ser “climaticamente neutros”,
porque compensan las emisiones
gue sus operaciones generan, y
han hecho un ejercicio importante
de reducirlo. De los primeros que
recuerdo los helados de la marca
Jude’s, que ahora ya se anuncian
como “carbon negative” dado
gue compensan mas que lo que
generan. También esta ala venta
el queso lvy’s Vintage Cheddar,
de Wykes Farms, en un esfuerzo
importante de la industria lactea
por alinearse con las demandas
de productos responsables con
el medio ambiente. Una de las
empresas de mayor tamafo con
proyectos en este campo es la
cervecera BrewDog, que no
solamente tiene su propia finca

eypasa
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en las Highlands escocesas donde
planta arboles para compensar
sus emisiones, también ayuda a
los bares con los que trabajaa
implantar mejoras en su forma de
trabajar y equipos que reduzcan
sus emisiones.

“Las nuevas leyes y
los accionistas de

las empresas ejercen
presion para ser mas
sostenibles”

En el drea de la salud del suelo
agricola también vemos iniciativas

por parte de Pepsico, Nestlé, o
pequefas empresas como Hippeas.
También estan apareciendo
etiquetas para sefalar practicas
respetuosas con el medioambiente.
Una de las mas famosas en el Reino
Unido, el Red Tractor centrada

en senalar los productos locales,
estd trabajando en ello, y también
acabade llegar al mercado la
etiqueta Fair To Nature, sobre
biodiversidad.

Los productos que justifican su
precio elevado con argumentos en
esta linea estan pasando por un
bache. Pero la sostenibilidad es un
valor ya fijado en los consumidores,
y aunque ahora pierdan la batalla
del momento, parece dificil volver
atras.m

Did you know that
all of our British meat

& poultry is Red
Tractor Assured?

Sz
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Cartel informativo sobre la etiqueta Red Tractor en un supermercado Lidl. Foto: Miguel Flavian.
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